Выбор оптимального выпуска продукции фирмы на рынке совершенной конкуренции в краткосрочном периоде

	
	
	
	Прогнозируемые цены

	Тыс. шт.
	Тыс. евро
	Евро
	Апрель

p = 40€
	Май

p = 30€
	Июнь

p = 25€
	Июль

p = 20€
	Август

p = 16€

	Q
	FC
	VC
	TC
	MC
	AFC
	AVC
	АТС
	TR
	+/-
	TR
	+/-
	TR
	+/-
	TR
	+/-
	TR
	+/-

	0
	35
	0
	35
	
	0,0
	0,0
	0,0
	0
	-35
	0
	-35
	0
	-35
	0
	-35
	0
	-35

	1
	35
	24
	59
	24
	35,0
	24,0
	59,0
	40
	-19
	30
	-29
	25
	-34
	20
	-39
	16
	-43

	2
	35
	40
	75
	16
	17,5
	20,0
	37,5
	80
	5
	60
	-15
	50
	-25
	40
	-35
	32
	-43

	3
	35
	60
	95
	20
	11,7
	20,0
	31,7
	120
	25
	90
	-5
	75
	-20
	60
	-35
	48
	-47

	4
	35
	85
	120
	25
	8,8
	21,3
	30,0
	160
	40
	120
	0
	100
	-20
	80
	-40
	64
	-56

	5
	35
	115
	150
	30
	7,0
	23,0
	30,0
	200
	50
	150
	0
	125
	-25
	100
	-50
	80
	-70

	6
	35
	155
	190
	40
	5,8
	25,8
	31,7
	240
	50
	180
	-10
	150
	-40
	120
	-70
	96
	-94

	7
	35
	210
	245
	55
	5,0
	30,0
	35,0
	280
	35
	210
	-35
	175
	-70
	140
	-105
	112
	-133

	8
	35
	295
	330
	85
	4,4
	36,9
	41,3
	320
	-10
	240
	-90
	200
	-130
	160
	-170
	128
	-202


Небольшая обувная фабрика планирует выпуск новой модели босоножек, который намечен на апрель. Деятельность фирмы осуществляется в условиях рынка совершенной конкуренции (цена задаётся рынком). Деятельность фирмы рассматривается в краткосрочный период, когда производственные условия ограничивают выпуск продукции: не более 8000 пар в месяц.

Производственный отдел представил, какие будут издержки фирмы при разном выпуске продукции (см. таблицу).

Маркетологи провели исследования и дали прогноз рыночных цен на продукцию фирмы в разные месяцы, начиная с апреля.

Задания.

1. Определите оптимальный выпуск продукции с точки зрения производственного отдела (исходя из технологии и цен на факторы производства).

2. Стоит ли начинать выпуск продукции на рынок в апреле? Определите предполагаемые зоны прибыльности, безубыточности и убытков в разные месяцы.

3. Каков предполагаемый оптимальный выпуск продукции в апреле и в последующие месяцы?

4. Нужно ли прекращать выпуск продукции, когда экономическая прибыль будет равняться нулю? В каком месяце выпуск этой продукции должен быть прекращён?

5. Постройте график, изображающий кривые FC, VC, TC, а также TR при различном уровне цен. Покажите на этом графике зоны прибыльности и убыточности.

6. Постройте график средних и предельных издержек (AFC, AVC, ATC, MC) и отметьте на нём оптимальный выпуск продукции фирмы при разном уровне цен. Постройте кривую предложения данной фирмы.

