Экономика, 03 лекция
Материал из ESyr's Wiki.

Перейти к: навигация, поиск
Рынок
В основе рыночной экономики лежит обмен. 

Рынок – система обмена. На рынке есть два человека – покупатель и продавец, и между ними возникают отношения. И в этом случае каждый стремится поставить свой интерес во главе сделки. Поэтому каждый человек может выступать и в качестве покупателя, и в качестве продавца. 

У рынка 6 функций. 

Какую информацию рынок несёт для производителей и потребителей. Прежде чем заняться бизнесом, я иду на рынок и получаю информацию о повышенном спросе на какой-то товар, и начинаю его производить. Покупатель смотрит, есть ли на рынке то, что его интересует. 

Именно рынок и определяет, сколько стоит товар. Если товара много, или он не сезонный, то цены будут ниже. Вторая функция – ценообразующая. 

Рынок выполняет санитарную функцию. Елсли выпускается качественная продукция, то её продадут и будет прибыль. Если продукция некачественная, то производитель разоряется. 

Регулятивно-контрольная функция. Именно на рынке усредняются затраты и формируется средняя цена. 

Цель кругооборота натурально-вещественных и денежных потоков (ресурсов и доходов) – обеспечение функции субъектов рынка. 

Функции рынка
1. Информационная 

2. Ценообразующая 

3. Регулятивно-контрольная (в учебнике этой функции нет) – рынок обеспечивает общественное признание различных видов труда и устанавливает соответствие произведённых продуктов общественным потребностям в них 

4. Распределительная – рынок распределяет и перераспределяет созданный в обществе валовый продукт между отраслями и между разными социальными ... 

5. Стимулирование рационального использования ограниченных ресурсов – пример с обувью – если потребность 800 пар, то не буду делать 1000-2000 

6. Санирующая – выживает только тото, кто вписался в данный рынок, в его потребности 

7. Посредническая 

Классификация рынков
1. По экономическому назначению объектов рыночных отношений. Рынки делятся на рынки ресурсов (средства производства, земля, рабочая сила) и рынки продуктов (товары и услуги). 

2. В зависимости от отрасли. Есть рынок автомобильный, компьютерный, текстильный и т. д. 

3. По географическому положению (в территориальном аспекте). Местный рынок, региональный, национальный, мировой... 

4. По характеру продаж. Оптовый и розничный. 

5. По степени ограничения конкуренции. Свободный, монополистический, смешанный и т .д. 

6. По активности на рынке. Рынок покупателя и рынок продавца. Если на рынке дефицит, то цену определяет продавец, и это рынок продавца. Если товара избыток, то хозяин покупатель, он определяет цену, и это рынок покупателя. 

Определение: Инфраструктура рыночной экономики – совокупность институтов (учреждений), обеспечивающих нормальное функционирование и развитие рыночной экономик (и её элементов). 

	Рынки 
	Элементы инфраструктуры 

	Рынок товаров и услуг 
	Товарный режим, предприятия оптовой и розничной торговли, ярмарки, выставки, аукционы 

	Рынок рабочей силы 
	Биржа труда, служба занятости, агенства 

	Рынок капитала (финансовый рынок) 
	Банки, фондовая биржа, финансовые, страховые компании 


Структура рынка капитала
1. кредитный рынок (денежный рынок) 

2. валютный рынок 

3. рынок ценных бумаг 

Рынок функционирует и осуществляет координацию деятельности посредством конкуренции и ценообразования. 

Отношения между товаропроизводителями на рынке выступают в виде конкуренции, ранее в форме социалистического соревнования. Конкуренция нацелена на реализацию их частного эеономического интереса, в зависимости от типа рынка разлчают свободную (совершенную) и несовершенную конкуренцию. Есть стихийный рынок, и есть монополизированный рынок. 

В России монополизированный рынок. 

Во всех странах мира существует антимонопольное законодательство. 

Государство не имеет права навязывать свою цену. 

В зависимости от структуры экономики конкуренция бывает (внутри)отраслевая и межотраслевая. 

Конкуренция внутри отрасли. Например, производство автомобилей. Неудачный пример. Допустим, продукты питания, в любом случае, все предприятия данной отрасли производят продукты для рынка. Поэтому между производителями идёт борьба за ресурсы производства, за снижение издержек производства, ибо если ситуция хорошая, то прибыли максимум, а если плохая, то минимум убытков. 

Внутриотраслевая борьба осуществляется между производителями однородной продукции за снижение издержек производства и за потребителя в конечном счёте. 

Межотраслевая конкуренция
Допустим, отрасль, где производятся космические кораблми и детсвкие игружки, у них мало общего, и борьбы между ними нет. За что может вестись борьба? 

<пишем> В данном случае идёт борьба между инвесторами за более выгодное вложение капитала, где будет больше прибыли. </пишем> 

Есть три отрасли – предприниматель – вложили свои деньги в три отрасли. Олказалось, что максимальная прибыль была в третьей отрасли, поэтому в следующий раз все будут вкладывать в третью. Соответственно, много будет произведено в третьей, цена упадёт. В первой и второй произведено мало – дефицит – удорожание. Это происходит постоянно. В результате везде получается примерно одинаковый процент. 

В результате перелива капитала происходит усреднение прибыли. 

Рыночный механизм ценообразования
Подвопросы: 

1. Товар и деньги. Теории денег 

2. Цена и её функция 

3. Законы рынка (будет читаться отдельно, ибо не успеваем) 

Рынок – система отношений обмена. Речь шла об отношени субъектов рынка. Теперь мы подошли к тому, по поводу чего вступают в отношения, т е к объектам купли продажи.</definition> 

Что такое товар? Товар – продукт человеческого труда, предназначенный для обмена. В прошлый раз было про условия становления хоз-ва. Главным условием появления рынка яявляется разделение труда. Причина – пояавение частной собственности. Исторический аспект: изначально не было рынка, люди просто обменивались излишками, например у меня было два мамонта, а у кого-то ещё излишок рыбы. Потом, когда выросли потребности, целенаправленно создаывались излишеки и обменивались в специальных местах. 

Исторически появилось четыер вида обмена, которые сохранились и сейячас. 

Берём простой пример: 

1 часы = 3 банки кофе

что является ценой часов? Есть ли цена? А почему три бануи кофе, а не 5? что лежит в основе обмена? В любом случае, когда мы говорим об обмене, то рассматривается относительная стоимость и эквивалентная тоимость в виде денег. Деньги в нашем случае есть эквивалент. Но в данном случае нет явно выраженномо эквивалента, поэтому для хозяина часов кофе есть эквивалент, а для хозяина кофе – часы. 

Что такое товар? Товар прежде всего продукт человечесвоеог труда. Сапожник произвёл сапоги и стал их носить? Сапоги будут являиься товаром? Нет. Это не просто продукт человеческого труда, произвёдённый для других, для обмена. 

Но этот продукт должен обладать определёнными свойствами, качественной и количественной характеристиками. 

Товар должен быть нужен и должен удовлетворять потребности. 

Качественная характеристика. И пиджак, и яблоки имеют разную стоимость, и в этом качесве он обладает меновой стоимостью, поэтому у товара есть потребительская стоимость и меновая стоимость. Поэтому рассмотрим этапы меновой стоимости. 

1. Мешок рыбы = 1 топор – случайный обмен, простая или случайная форма стоимости 

2. Полная или развёрнутая стоимость. Мешок рыбы -> 1 топор, -> 1 баран, -> 2 мешка яблок 

3. Всеобщий эквивалент. Постепенно развивалось производство, и в больших регионах появлялись эквиваленты, на которые можно было приобрести всё. 1 топор, 1 баран, 1 мешок яблок -> Золото 

4. Денежная форма стоимости. 1 топор, 1 баран, 1 мешок яблок -> деньги 

И сейчас существует бартер, но это говорит о том, что экономика развита плохо. 

Товар – продукт человеческого труда, предназначенный для обмена. 

Воздух обладает потребительской стоимостью, но мы его не производим, поэтому у него нет меновой стоимости. 

У лектора кошка родила 4 британских короткошёрстных котят. Продаёт забесплатно.

Товар обладает двумя свойствми – потребительной стоимостью, то есть способностью удволетворять потреб потребности, и меновой стоимостью, то есть способностью обмениваться. 

Как потребительной стоимости все товары качественно разнородны и количественно несоизмеримы. 

Пиджак удовлетворяет одну потребность, кафедра – другую 

Стоимость – овеществленный в товаре общественно необходимый труд.

Общественно необходимый труд – средные затраты на производство товара. Производств в разных конкретных местах может иметь разные издержки, но продаётся по усреднённой цене. И затраты тоже усредненные.

Как стоимости все товары качественно однородны и количественно соизмеримы. 

Одни часы = три банки кофе – на производство и того, и другого затрачено примерно одинаковое количесвто труда. 

Раньше изучали капитал Маркса, теперь не изучают. 

Что лежит в основне обмена, стоимость или потреб стоимость? Стоимость, так как она общая. Поэтому 

в основе обмена лежат затраты общественно необходимые затраты труда (ОНЗТ) 

Продавца яблок интересует потребительная стоимость яблок, которые он продаёт? Нет, его интересуют деньги. Покупателя в первую очередь интересует потребительная стоимость. Если я ищу яблоки, я не иду в мясной ряд. Задачи у покупателя и продаавца разные, один хочет продать подороже, другой – купить подешевле. Таким образов формируется равновесная цена на рынке. 

Время деньги, а у нас и того, и другого мало. [image: image1.png]
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